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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        2018上半年中国GDP以6.8%速度保持高速增长，这也是中国经济增速连续12个季度保持

在6.7&mdash;6.9%区间，城镇居民家庭人均可支配收入较上年增长8.7%；近30年我国国内旅游

人次增长了近20倍，旅游消费活动将有利于推动箱包市场不断发展壮大。

        随着中国居民可支配收入增长、国内、境外的旅游需求崛起，箱包行业也将保持良好增

长趋势。另一方面，电子商务、互联网+的商业创新模式正在深刻影响传统制造业，箱包网销

近年来的增长速度很快。箱包行业是一个充满朝气的快速消费性行业，市场发展前景看好。
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